AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS

1 - Quando falta enfermagem, sobra Risco 8 18,9 24 12,6 63,5
2 - Valorizar a enfermagem é valorizar a satide no Brasil 7,8 15,6 15,9 12,6 51,9
3 - Valorizar a enfermagem é salvar vidas 2,3 9,8 12,2 8 32,3
4 - Enfermagem, se ela falta o Brasil sente 3,5 13,4 15,5 12,5 44,9
5 - O cuidado ndo pode depender de hora extra 9,9 24,9 29,6 13,7 78,1
6 - Quando falta enfermagem, tudo pesa mais 9,6 14,6 21,4 12,6 58,2
7 - Sem enfermagem a conta ndo fecha 8,7 23,4 26,3 13,9 72,3
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AVALIADOR (A):

HELLEN CALDAS

CONCEITO DA CAMPANHA: Quando Falta Enfermagem, Sobra Risco
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)
g Atende Atende
Alinea Critério objetivo N&o Atende parcialinerite | Satstatorlamarite Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a acuidade demonstrada na anélise das caracterlsticas e especificidades do anunciante e do
a contexto de sua atuagdo; 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26:414:3,00 24 Andlise institucional adequada e coerente com a missio do Cofen.
a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativas apr | s nec lades de Diagnéstico consistente com o contexto estrutural descrito no briefing.
3 0,01até1, 1,51 até 2,25 2,26 até 3, , iR i . p—_
b comunicagdo publicitria identificadas; ks A5 sla e300 23 Imprecisao conceitual ao n3o diferenciar de forma clara déficit absoluto e
c a assertividade demonstrada na anélise d.o desafi o de comunicagdo a ser superado Felo 0 0,01 até 2 2,0122,09 3,00 até 4,00 33 subdimensionamento na realidade brasileira.
anunciante e no_entendimento dos objetivos de_comunicago estabelecidos no briefing;
TOTAL 8
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO (25 pontos)
Atende Atende
Alinea Critérlo objetivo Néo Atende parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
4 conceito 3 natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9
comunicagdo;
b a consisténcia da ar em defesa do partido temético e do | 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,1 . .
as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitéria do Coneelto pertinente e alinhado 4 defesa do culdado seguro. Estratégla bem
¢ ANTJNCLANTE com seus Eﬂb,,cjs. P P = 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,9 estruturada, com foco em impacto sistémico.Poderia tratar o déficit
d a consisténcla técnica dos pontos centrals da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria proposta; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,1 aprofundando melhor as e_qUipesds"bdlm?ﬂf’f':d:s' Redunddncias
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o desafio e os . argumentativas reduzemiobjelvidade,
e " .. " 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a exequibllidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9
TOTAL 18,9
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critérlo objetivo Ngo Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de i pL ia; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3,9
b a pertinéncia da solug8o criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 3,7
c aad das pegas ias ao perfil dos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3,1 Campanha coerente com a proposta estratégica e adequada ao perfil
d a compatibilidade das pegas publicitérias com os meios e agentes de veiculagdo a que se destinam; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,4 institucional. Mensagens claras e tecnicamente defenséveis. Conjunto
e a originalidade da soluggo criativae a jade de interpretagd que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2,7 criativo funcional.
f a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os pliblicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4
g a exequibllidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,2
TOTAL 24
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo N#o Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequagdo da Estratégia de Midia e No Midia com as caracteristicas da agdo publicitéria, com a 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
b a consisténcia técnica d da na proposicdo e defesa da estratégia, da tética e do plano de 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 Plano de mfdla tecnicamente estruturado e compativel com abrangéncia
c a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 nacional. Boa utilizagéio de canais préprios. Entretanto, a concentragio em
d a adequagéo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7 melos de alto custo reduz margem de eficiéncla.
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,8
TOTAL 12,6
NOTA FINAL 63,5
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AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS
CONCEITO DA CAMPANHA: Valorzar a Enfermagem é valorizar a satde no Brasil

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Allnea Critério objetivo Nao Atende parclalmente fatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a acuidade demonstrada na anélise das caracterfsticas e especificidades do anunciante e do contexto de sua 0 001até15 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 24
tuagdo; , 5 » 3 s ) %
= e iad 3 e e ioes e Boa cont Institucional. Entretanto, hé incorregdo ao tratar a
b a pertinénela dos .a.SPecI:DS 1 e.vantes e:significativosapr relativos ds e (] 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 | projegdo do déficit como realidade nacional e o uso de dados desatualizados.
idadad " The dodesfiod — o = Perda de precisdo técnica.
c aasse:tlw ade demonstrada na anélise do desal odeco aser sup pelo eno 0 0,01at62 2,0122,99 3,00 até 4,00 29
dos abj de no briefing;
TOTAL 7,8
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Allnea Critério objetivo Néo Atende ““A(ende Mende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
lamente
5 a eas do ANUNCIANTE, bem como ao desafios e aos objetivos de 0 0,01at62 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,8
comunicagdo;
b a da argumentagdo em defesa do partido temético e do 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4
i as pcsslbllit{itliles d'e interpretagdes positivas do paraa ia do ANUNCIANTE 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,8 O conceito prioriza valorizagdo ampla e ndo estrutura adequadamente o
- com seus pub ‘é"sv' - P ——— T - = TPTT TN T =% debate sobre déficit, sobrecarga e dimensionamento. A defesa é organizada,
L i c"_“ L pont?s Ice""a's A s.trat 8l ebComun cagdo Rublicitasia pruposta,b. - 104 3t 401,416 3,00 ,01 26 4,00 L4 porém ndo aprofunda a dimensdo técnica do problema. Aderéncia parcial aos
& a capacidade da licitante de articular os. conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de 0 0,01at62 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 18 objetivos do briefing.
comunicagdo estabelecldos no briefing;
¢ a exequibilidade da Estratégia de C: Publicitaria, averba | para 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 36
investimento. : p ’ f L d
TOTAL 15,6
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Allnea Critério objetivo NZo Atende Atende Atende Atende P NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinh da com a de 30 publ 1 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,1
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1,6
c aad das pegas ias ao perfil dos de publico-alvo; 0 0,01até2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,7 As pecas mantém coeréncia formal, mas ndo evidenciam tecnicamente o
d a ibilidade das pegas srlas com os meios e agentes de lagdo a que se d 0 0,01até2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,7 impacto do subdimensionamento na seguranga do paciente. Predomina
e a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretages favoréveis que comporta; (1] 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1,2 narrativa de valorizagdo genérica,
+ a clareza e precisdo das e aad do da || com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,7
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,9
TOTAL 15,9
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequagdo da Estratégla de Mldia e NSo Midia com as caracter(sticas da agdo publicitéria, com a verba 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8
b acor técnica d rada na prop e defesa da estratégia, da tética e do plano de midia; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 Plano de midia adequado em alcance e segmentagdo. Uso razodvel de canais
c a consisténcia do conhecimento dos hébitos de de do dos de puiblicos-al 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 | préprios. Distribui¢do coerente com a verba, porém sem clara priorizagéo dos
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de i do e seu alink 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,2 publicos decisores.
e o grau de efi ea icidade na utilizagdo da verba ial para d rado: 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2
TOTAL 12,6
NOTA FINAL 51,9
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AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS
CONCEITO DA CAMPANHA: Valorizar a enfermagem é salvar vidas

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

: Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende parclalmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a acuidade demonstrada na anélise das caracterfsticas e especificidades do anunciante e do
2 contexto de sua atuagao; g 0,01até 1,5 151at62,25 2,26t43,00 03 A proposta ndo compreende adequadamente a natureza sistémica do
a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as problema apresentado no briefing. Trata o déficit como auséncia
b nec jes de ¢ blicitaria identificad: ' 0 0,01 até 1,5 151at62,25 2,26 até 3,00 1 simples de profissionais, sem aprofundar o debate sobre
ol - Ziem driasafad By F— dimensionamento, sobrecarga e organizagio do trabalho. A leitura
a assertividade demonstrada na anlise do desafi o de comunicagdo a ser superado pelo - o
institucional do Cofen é limitada.
¢ anunciante e no entendimento dos objetivos de comunicaggo estabelecidos no briefing; 9 0,01;at¢2 20122,99 3,00at€4,00 1
TOTAL 2,3
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Alinea Critérlo objetivo Nio Atende Atende Mendrenente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
i conceito & natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01até2 2,01 at6 3,00 3,01 até 4,00
de comunicagdo; 1,3
b a da ar —em defesa do partido temético e do CDIHCEI-tO; . ; 0 0,01 até 2,5 2,51até 3,75 3,76 até 5,00 2 0 conceito & genérico e centrado apenas na valorizagdo, sem qualificar
c as possibilidades de interpretagges p do paraa 40 ia do 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 a discussdo técnica sobre dimensionamento seguro. Néo desloca o
ANUNCIANTE com seus piiblicos; 1
a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria debate para o plano estrutural, como solicitado. O uso do termo
d proposta; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 15 “enfermeiro” é grave e desconsidera técnicos e auxiliares,
- < = 4 comprometendo a representagdo adequada da categoria.
e a capaclfiade da licitante de articular os ccnheclme_ntus sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00
0s objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; 1
f a exequibilidade da Estratégia de C Publicitaria, ada a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3
TOTAL 9,8
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critérlo objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinh da ha com a égia de 3 blicitaria; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1,2
c a das pegas fas ao perfil dos segmentos de ptiblico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2 e Clonieltcf pouco in(;vaddor e cam;:nha traz lfma ver}epte ampla de
d a compatibilidade das pegas publicitérias com os meios e agentes de veiculagdo a que se 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2 valor za;"ao S6I aprt‘)‘ undarnos pedidas centfals do biiefing, o isoda
e —— —— - palavra "enfermeiro"é equivocada e e excludente ante aos técnicos e
e a originalidade da solugdo criativa e a multipli de interp cOes favordveis que 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1 auxiliares.
f a clareza e precisfo das eaad dodal com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2
TOTAL 12,2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critérlo objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequaggo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracterfsticas da agdo publicitaria, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,5
b a ia técnica d rada na proposi¢do e defesa da estratégia, da tética e do 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,8 0 plano é operacionalmente vidvel, mas néo prioriza de forma
c a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 estratégica os pliblicos decisérios. A distribuigdo de investimentos é
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicaggo do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,5 convencional e pouco orientada ao debate técnico necessério.
e 0 grau de eficiéncia e a economicldade na utilizagdo da verba referencial para investimento, 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,2
TOTAL 8
NOTA FINAL 323
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AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS
CONCEITO DA CAMPANHA: Enfermagem, se ela falta o Brasil sente

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende Parclalmente & Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
. a actul)c(itad:edse;::r:ztra::. na andlise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do 0 0,01at61,5 1,51at62,25 2,26 at6 3,00 2
:D:e:tln:ncla s agio; P TP Dy a conhecimento institucional basico, mas com
b necessidades de comunicacio publicitdria Identificadas; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1 [falhas Importante;:sa:;r::vrz:r;:;&t;zr;blema estrutural e
o a assertividade demonstrada na anélise d.o desafi o de comunicagdo a ser superado pelo 0 0,01até2 2,0122,99 3,00 até 4,00 05 "
anunciante e no_entendimento dos objetivos de comunlcasﬂo estabelecidos no briefing;
TOTAL 3,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Alinea Critério objetivo Ndo Atende Ate.nde .Mende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
» conceito & natureza e s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3
de comunicagdo;
b a é daar 30 em defesa do partido temético e do conceito, 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 1
as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do
¢ ANUNCIANTE com seus piiblicos; 0 001 at82 2,01at€3,00 3,01.at€4,00 2 Estratégia com estrutura formal adequada, mas desalinhada
d a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 0 0,01até2 2,01 2té 3,00 3,01 até 4,00 23 conceitualmente do desafio central do briefing
proposta;
e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01at62 2,01 2t6 3,00 3,01 até 4,00 2
os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a exequibilidade da Estratégia de C i [ i a verba referencial [} 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,1
TOTAL 13,4
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da campanha com a Estratégla de comunicagdo publicitéria; 0 0,01até2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 0,6
b a pertinéncia da solugdo criativa com a nature.za do anunclante, com o desafio e com os 0 0,01até2,5 2512375 3,76 até 5,00 31
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
c a das pecas ias ao perfil dos segmentos de puiblico-alvo; 0 0,01 até 2 2,0123,00 3,01 até 4,00 3 Campanha visualmente alinhada ao universo da
d a ibilidade das pegas itérias com os meios e agentes de veiculagdo a que se 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3 Enfermagem, porém conceitualmente frégil e com
@ a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que 0 0,01até2,5 2512375 3,76 até 5,00 2,6 inconsisténcias entre estratégia e execugdo.
comporta;
f a clareza e precisdo das eaad dal com os ptiblicos-alvo; 0 0,01até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 0,7
e a exequibilidade das pfz;as e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01até2 2,0123,00 3,01 até 4,00 25
referencial para investimento.
TOTAL 15,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caractgrlshcai d‘a a'l;Jﬁo publicitaria, 0 0,01até 1,5 151at62,25 2,26 a6 3,00
com a verba referencial, o desafio e os obj| de no briefing; 2,5
b a téenicad danap e defesa da égia, da tética e do 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
c a conslsténcia do conhecimento dos hébitos de de I dos 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagio do anunclante e seu 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3
e o grau de eficié ea na utilk da verba refi fal para investi 1] 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
TOTAL 12,5
NOTA FINAL 44,9
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AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

HELLEN CALDAS
0 cuidado ndo pode depender de hora extra

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Alinea Critérlo objetivo Ndo Atende | _Atende Atende | atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parclalmente | Satisfatoriamente
a a dadi na anélise das caracter(sticas e ficidades do e do contexto de sua.atuacio; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 Aproposta ra compreenssio real do papel institucional do Cofen e do contexto
b a p;m?:’;";“;g"’;c‘“s & P relativos as de 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 da Enfermagem brasileira. A leitura do déficit e da sobrecarga como problema
Wmda e T Telo = estrutural estd alinhada ao briefing e & vivéncia concreta da categoria. 0 deslocamento
c entendifanto dos objativos de comuhlcato estabieletidos o brlétings (1] 0,01até2 2,01a2,99 3,00 até 4,00 4 do debate para a seguranga do paciente é e bem fi
TOTAL 9,9
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo N&o Atende Parclalmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a conceito 3 natureza e 3s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
b a conslsténcia da argumentagdo em defesa do partido temdtico e do conceito; 0 0,01até2,5 2,51até 3,75 3,76 até 5,00 4,9 . . . N
Woilidades de In tac3 rr— m atio publicitaria do ANUNCIANTE o] é forte, simples e dialoga diretamente com a realidade do trabalho em
c e poss adesiae interpratagdes pusitivasidaiconcelto para:aicomunicag=e publicitaria.co Famseus 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 saude. Traduz uma questdo estrutural em | sem perder densidad
P o - = - ] S oTaiE0s 7 técnica. A escolha do perfodo anterior & Semana da Enfermagem & estratégica e evita
d a tésnfca dos pont?s centrais da e Publicitéria proposta; : ,01 at ,01 até 3, ,01 até 4, tom cor tivo, reforgando urgéncia e responsabilidade publica. A ar "
e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 0,01até2 2,01 at¢ 3,00 3,01at6 4,00 4 entre mensagem, ptiblico e meios esté bem construfda e vidvel dentro da verba.
estabelecidos no briefing;
f a bilidade da Estratégia de Tt Publicitaria, lerada a verba ial para i 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
TOTAL 24,9
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o da coma dec 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,9
c aad o das pegas ao perfil dos de publico-alvo; 0 0,01até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4 A IITIEtéf?I'a c:: tempo fluncI(:?a '?:_iu"io beim para q:]em vive plar:tﬁes t?t]iornadas
: - p evita vitimizagdo e aposta em um mote positivo, o que
d a mi das pegas L ias com os melos e agentes de aque se 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4 fortalece o posiclor Tk I. As pegas sdo coerentes e adaptévels aos
e a da solugfo criativae a de interp favorévels que comporta; 0 0,01até2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 3,9 | formatos p . No conjunto, segura e alinhada a realidade da categoria.
f a clareza e preclisdo das eaad do da com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4,8
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba ref | para 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
TOTAL 29,6
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alfnea Critério objetivo N#o Atende Atende Atende Atende NOTA JUSTIFICATIVA
a adequago da Estratégia de Mldia e N&o M(dia com as caracter(sticas da ag8o publicitéria, com a verba referencial, o
G desafio e os ot de no briefing; ' ! o 001até1,5 1,51 até 2,25 2,26até 3,00 29 |a estratégia de mfdia estd bem fundamentada em dados e segmentagdo adequada aos
14 ¢ qf
— = = 3 tomadores de decis§o e a sociedade. Integra corretamente canals préprlos do Cofen e
b a técnica L naé rap : edefesda da tZa tatica e do pl:nod'i'r'nldxa,l - 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 midia paga. A distribuico da verba é S . fonal prevista no
L5 acunsisténcladoiconhesimento dos hebitoside i o8 ep L] 9 001até1,5 1,51até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 briefing. H4 leve complexidade operacional, mas sem comprometer a consisténcia
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de 3o do eseu coma 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 técnica.
e o grau de efici ea na da verba para il na 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
TOTAL 13,7
NOTA FINAL 78,1
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AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS
CONCEITO DA CAMPANHA: Quando falta enfermagem, tudo pesa mais

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

i Atende Atende
Alinea Critério objetivo Né&o Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a aculdade demonstrada na anélise das caracter(sticas e especificidades do anunciante e do contexto de sua atuagdo; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 B . e gn
A proposta demonstra leitura consistente do papel institucional do Cofen e do
b a pertinéncia dos aspectos e ivos ap relativos &s necessidades de comunicago o 0,01até 1,5 1,51 at62,25 2,26 2t¢ 3,00 28 cendrio apresentado no briefing. O diagnéstico é coerente e bem estruturado,
. ¥ 4 " .. "
publicitaria identificadas; embora p aprofundar melhor a diferenciagio entre déficit estrutural e
a assertividade demonstrada na andlise do desafi o de do aser do pelo eno i inadequado no hracilai
c dos objetivas de belecidos no briefing; 0 0,01 até 2 2,01a299 3,00 até 4,00 39
TOTAL 9,6
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Allnea Critério objetivo Néo Atende Alende Alende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatorlamente
a conceito 3 natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de comunicagdo; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,2
b a ia da ar em defe.sa do pamdo.teméhco e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 3,8 A égia é org tecnic , porém o enquad central reforga
c azslti::szlsbillldades de interpretag8es positivas do conceito para a comunicagdo publicitiria do ANUNCIANTE com seus 0 0,01at62 2,01 at6 3,00 3,01 2t€ 4,00 1,2 uma narrativa que pode ser interpretada como redugdo da Enfermagem 3
publcos; sobrecarga assistencial. Considerando o histéric: ituci i
d a técnica dos pontos centrais da de C Publicitéria proposta; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4 N L s.s it 00 d N o instituclonal devalorizagdo do
ede el FrRTeE et B IONGIIITE S diaF T pr cientifico e de gestdo, faltou ampliar o discurso para além do peso do
e acanacionare cd nmant_e e amcg 4508 GINDERINAN0RSOuIE ) 40 desafioie os objstivos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 11 trabalho. H4 coeréncia formal, mas grande erro no posicionamento simbélico.
comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a da gla de Ci Publicitaria, averbar | para 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9
TOTAL 14,6
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Allnea Critério objetivo N#o Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alint da ha com a de ia; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3,4
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 21 As pegas 3o coerentes com a estratégia. No entanto, a construgio simbélica
c a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2;2 concentra-se na ideia de falta e peso, o que limita a poténcia narrativa e a
d a das pegas com os meios e agentes de L aquese 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,9 repr dop intelectual e politico da categoria. Existe ainda
e a origl de da solugdo criativae a de de interpretag que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2,1 elementos visuais que no conjunto geram um impacto visual semelhanta ao usado
f a clareza e precisdo das eaad da li com os publi Ivo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,9 em 1as de 0 que & neg
g a exequibllidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referenclal para Investimento. 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,8
TOTAL 21,4
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alfnea Critério objetivo Ndo Atende Atende Atende Atende P NOTA JUSTIFICATIVA
% a :deq;acéo da.Estratég;a de Midia e Ndo Mlldla. cgin as ca:;:;f:;lslncas da agdo publicitaria, com a verba referencial, 0 0,01até 1,5 1,51at62,25 2,26 3t6 3,00 28
0 desafio e os ob) e nobriefing; 0 planejamento de midia é i consi ed ra dominio de
b a técnica d danap e defesa da da tética e do plano de midia; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7 segmentagdo e cobertura. Contudo, observa-se concentragdo relevante de
¢ a consisténcia do conhecimento dos hébitos de de dos de puiblicos-alvo da 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,4 | Investimento com base em dados demogréficos da categoria, o que pode reduzir a
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de i do e seu alint coma 0 0,01até 1,5 1,51té 2,25 2,26 até 3,00 2.5 capacidade de ampliagéio do debate junto & sociedade em geral.
e o grau de efici ea jade na util da verba refe | para d dos na 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,2
TOTAL 12,6
NOTA FINAL 58,2
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AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

HELLEN CALDAS
Sem enfermagem a conta n3o fecha

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende

Alfnea Critério objetivo Néo Atende Ate‘nde e Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do
2 contexto de sua atuagdo; 0 0,0Late 1,5 1,51at42,25 2,26'até.3,00. 24 | Leitura bem alinhada do briefing e do papel institucional
a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as do Cofen. Enquadra corretamente o problema como
b necessidades de comunicagdo publicitéria identificadas; 0 0,01até 1,5 1,51até 2,25 2,26at¢ 3,00 23 subdimensionamento/sobrecarga e seus efeitos no
¢ a assertividade demonstrada na anéhsLe dlo desafi o de ct')mu~nlca;a?_ alse.r,superado ?elo 0 0,01até2 2,0122,99 3,00 até 4,00 2 cuidado.
anunciante e no entendimento dos obji de no briefing;
TOTAL 8,7
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO (25 pontos)
Alinea Critério objetivo Nao Atende | _Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parclalmente | Satisfatorlamente
5 conceito a natureza e s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 38
de camunicagdo;
b a daar em defesa do pamdo. edo conceI-t ; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,7 Conceito forte, institucional e com boa retengio. A
i :sN %osﬂll::\l;zdces dielztserg{’e"tcagfes do paraa p fa do 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9 | estratégia sustenta o deslocamento do debate para o
tench t:m—L[ a4 s tos contrals da Estratéela de Comunicaco Publiciciria interesse publico e conversa com os publicos priorizados.
d a consistencla tecnica dos pontos cel stratce! 5 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4 Ajustes finos de encadeamento e sintese deixariam a
proposte; defesa ainda mais objetiva,
e a capaclfiade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01at62 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,8 %
os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
f a bilidade da E égia de Ca o Publicitdria, la a verba referencial 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,8
TOTAL 23,4
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Alinea Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a [} allnhamef\ta da clam~panha A.:cm a Estratégia de:omunlc?gao publlmtédna; E 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,4 Td&la cHiiitiva consisterite e bem ancarada o eoncalto:
b a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,4 “Sem enfermagem a conta nio fecha” funciona como
[ a ad das pegas p ias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,4 gatilho simples, com desdobramentos positivos e
d ac bllidade das pegas publ com os meios e agentes de veiculagdo a que se 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,5 | aplicabilidade em diferentes formatos. Boa combinagio
e a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 0 0,01até2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,3 de emogdo e racionalidade; faltou apenas um pouco mais
f a clareza e precisdo das mensagens e a adequaggo da linguagem com os ptblicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,5 de diferenciagdo entre ::Ig:mas e;ec:r;oes para elevar a
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01até2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,8 sensaga0 de.novidace:
TOTAL 26,3
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Mldia com as caracteristicas da a¢do publicitdria,
A com a verba referencial, o desafio e os ot de belecidos no briefing; 0 0,01até 1,5 1,51at¢2,25 2,26 até 3,00 29 Plano de midia sélido e coerente com a intengio
b a ia técnica di da na pr e defesa da estratégia, da tética e do 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 lnshtu::lonal, cozn segmentagdo ade.quada e t.ma I6gica de
— - pressdo/retenséo, Hé espago para integrar ainda melhor
c a consisténcia do conhecimento dos habitos de de dos 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 0s recursos préprios do Cofen como trilha de
d aadequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagéo do anunciante e seu 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 aprofundamento.
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7
TOTAL 13,9
NOTA FINAL 723
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