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Nota Final | 

1- Quando falta enfermagem, sobra Risco 8 18,9 , 63,5 

2 - Valorizar a enfermagem é valorizar a saúde no Brasil 7,8 15,6 15,9 12,6 51,9 

3 - Valorizar a enfermagem é salvar vidas 2,3 9,8 12,2 8 32,3 

4 - Enfermagem, se ela falta o Brasil sente 3,5 13,4 15,5 12,5 44,9 

5 - O cuidado não pode depender de hora extra 9,9 24,9 29,6 13,7 78,1 

6 - Quando falta enfermagem, tudo pesa mais 9,6 14,6 21,4 12,6 58,2 

7 - Sem enfermagem a conta não fecha 8,7 23,4 26,3 13,9 72,3 

Su ÉS Odon 
Hellen Caldas



AVALIADOR (A): 
CONCEITO DA CAMPANHA: 

HELLEN CALDAS 

Quando Falta Enfermagem, Sobra Risco 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

PS pda. Dillon 
Hellen Caldas 

i Atende Atende 
Alfnea Critério objetivo Não Atende Pardalmente | attstatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a acuidade demonstrada na análise das características e espec lades do anunciante e do 

a contexto de sua atuação; 0 0,01 até 1,5 41,51 até 2,25 2,26 até 3,00 Análise institucional adequada e coerente com a missão do Cofen. 

a pertinência dos aspectos relevantes e significativos apr lativos às Jades de Diagnóstico consistente com o contexto estrutural descrito no briefing. 
Ê 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3, A ar Sie fi 4 pag 

b comunicação publicitária identificadas; g a Eram 3 = 23 Imprecisão conceitual ao não diferenciar de forma clara déficit absoluto e 

c a assertividade demonstrada na análise do desafi o de comunicação a ser superado pelo 0 0,01 até 2 2,01. a 2,99 3,00 até 4,00 33 subdimensionamento na realidade brasileira. 

anunciante e no entendimento dos objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 

TOTAL 8 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 
Atende Atende 

Alínea Critério objetivo Não Atende Parcialmente. | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a conceito à natureza e às atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9 

comunicação; 
b a consistência da ai em defesa do partido temático e do ito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,1 . 

as possibilidades de interpretações positivas aa ara a comunicação publicitária do ; ; ; Conceito pertinente‘e‘alinhiado & defesa do culdado seguro. Estratégia bem 

E NCIA com seus case E P rane 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,9 estruturada, com foco em impacto sistêmico.Poderia tratar o déficit 
fund: 

+ 

d a consistência técnica dos pontos centrals da Estratégia de Con ão Publicitária prop ; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,1 apron ido melhor as sp aie Redundancias 

a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os ; areumentatives reduzem objetividade, 
e " ant . 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2 

objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 

f a exequibilidade da Estratégia de Comunicação Publicitária, considerada a verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9 

TOTAL 18,9 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicação publicitária; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,9 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos (o) 0,01 até 2,5 2,551a3,75 3,76 até 5,00 3,7 

c a ad das peças p ias ao perfil dos de público-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,1 Campanha coerente com a proposta estratégica e adequada ao perfil 

d a compatibilidade das peças publicitárias com os meios e agentes de veiculação a que se destil (0) 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,4 institucional. Mensagens claras e tecnicamente defensáveis. Conjunto 

e a originalidade da solução criativa e a Jade de interpretaçõ is que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,514 3,75 3,76 até 5,00 2,7 criativo funcional. 

f a clareza e precisão das mensagens e a adequação da linguagem com os públicos-alvo; o) 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4 

g a exequibllidade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,2 

TOTAL 24 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 
Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a a adequação da Estratégia de Mídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, com a 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 

b a consistência técnica di da na proposição e defesa da estratégia, da tática e do plano de º 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 Plano de mídia tecnicamente estruturado e compatível com abrangência 

c a consistência do conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 nacional. Boa utilização de canais próprios. Entretanto, a concentração em 

d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de comunicação do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7 meios de alto custo reduz margem de eficiência. 

e o grau de eficiência e a economicidade na utilização da verba referencial para investimento, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,8 

TOTAL 12,6 

NOTA FINAL 63,5 



AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS 

CONCEITO DA CAMPANHA: Valorzar a Enfermagem é valorizar a saúde no Brasil 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende | | Atende e ie Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

5 Se demonstrada na análise das características e especificidades do anunciante e do contexto de sua 0 0,01 até 1,5 4,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,4 

5 E q 7 E = aa EFE Boa contextualização Institucional. Entretanto, há incorreção ao tratar a 

b a pertinência ços aspectos relevantes e significativos apr relativos às e 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 | projeção do déficit como realidade nacional e o uso de dados desatualizados. 
comunicação publicitária identificadas; a 

dado d 4 ‘lise do desaflod = 7 É Perda de precisão técnica. 
c a assertivi jade demonstrada na análise do desa! ode co aser sup pelo eno o 0,01 até2 2,01 a 2,99 3,00 até 4,00 29 

dos obj de no briefing; 

TOTAL 7,8 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 

Atende Atende 
Alfnea Critérlo objetivo Não Atende Parcialmente lamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

É à eas do ANUNCIANTE, bem como ao desafios e aos objetivos de o 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 18 

comunicação; 

b a da argumentação em defesa do partido temático e do i; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4 

é as possi aes de interpretações positivas do ito para a ja do ANUNCIANTE 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,8 O conceito prioriza valorização ampla e não estrutura adequadamente o 
7 com seus pub ae 5 sabes Tata FUR 7 OLHE ENTE) OEA ZE debate sobre déficit, sobrecarga e dimensionamento. A defesa é organizada, 

E t ented ok pontos ae a strat Blade Comunitacso Public = aipropost o - OA at 04 até 3,00 01 ate 4,00 tá porém não aprofunda a dimensão técnica do problema. Aderência parcial aos 
é a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de o 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 18 objetivos do briefing. 

comunicação estabelecidos no briefing; 

f a exequibilidade da Estratégia de Ct Publicitária, Jerada a verba | para o 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 36 

investimento. $ , ? d 

TOTAL 15,6 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a o alinh da coma de ão publ ia; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,1 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de 0 0,01 até 2,5 2,514 3,75 3,76 até 5,00 1,6 

c aad das peças publicitárias ao perfil dos segmentos de público-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2,7 As peças mantêm coerência formal, mas não evidenciam tecnicamente o 
d a compatibilidade das peças publicitárias com os meios e agentes de veiculação a que se desti 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2,7 impacto do subdimensionamento na segurança do paciente. Predomina 

e a originalidade da solução criativa e a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,514 3,75 3,76 até 5,00 1,2 narrativa de valorização genérica. 

f a clareza e precisão das eaad ão da || com os públicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2,7 

g a exequibilidade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2,9 

TOTAL 15,9 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a a adequação da Estratégia de Mídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, com a verba 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 

b ac técnica d rada na proposição e defesa da estratégia, da tática e do plano de mídia; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 Plano de mídia adequado em alcance e segmentação. Uso razoável de canais 

c a consistência do conhecimento dos hábitos de de ão dos de públicos-al 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 | próprios. Distribuição coerente com a verba, porém sem clara priorização dos 

d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de i do e seu alint 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,2 públicos decisores. 

e o grau de ea cidade na ão da verba ref ial para i i d | o) 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 

TOTAL 12,6 

NOTA FINAL 51,9 

da A aldlan N Vas 
No Hellen Caldas 



AVALIADOR (A): 

CONCEITO DA CAMPANHA: 

HELLEN CALDAS 

Valorizar a enfermagem é salvar vidas 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

gs Laldos Sora 
No Hellen Caldas 

E Atende Atende 
Alínea Critério objetivo Não Atende Parcialmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a acuidade demonstrada na análise das características e especificidades do anunciante e do 

a contexto de sua atuação; 9 0,01 até 1,5 AL ate 2,25 2,26 até 3,00 0,3 A proposta não compreende adequad ite a natureza sistêmica do 

a pertinência dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos às problema apresentado no briefing. Trata o déficit como ausência 
b necessidades de comunicação publicitária identificadas; 8 0,01 até 1,5 151 até 2,25 2,26 até 3,00 a simples de profissionais, sem aprofundar o debate sobre 

veividadied ead le do des od ov dae dimensionamento, sobrecarga e organização do trabalho. A leitura 
a assertividade demonstrada na análise do desafi o de comunicação a ser superado pelo — f stitucional do Cofen é limitada. 

© anunciante e no entendimento dos objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 8 0,01 até 2 2/01 912/99 3,00 até 4,00 1 

TOTAL 2,3 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende atendo A ee nie Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

4 conceito à natureza e às atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 

de comunicação; 1,3 

b a daar em flefesa do partido temático e do Conceito; — 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 2 O conceito é genérico e centrado apenas na valorização, sem qualificar 

c as possibilidades de interpretações p do para a ão ja do 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 a discussão técnica sobre dimensionamento seguro. Não desloca o 
ANUNCIANTE com seus públicos; 1 i 

~ = debate para o plano estrutural, como solicitado. O uso do termo 
d ai consistência téchica dos portos centrais dai Estratêgiaade Comunicação: Publicitaria 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 15 “enfermeiro” é grave e desconsidera técnicos e auxiliares, proposta; ’ ú á ’ ’ e d 

= = comprometendo a representação adequada da categoria. e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e o 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 

os objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 1 

f a exequibilidade da Estratégia de Comunicação Publicitária, considerada a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3 

TOTAL 9,8 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a o alink da ha com a égia de a bl ia; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 0,01 até 2,5 2,51a 3,75 3,76 até 5,00 1,2 

c a das peças publ las ao perfil dos segmentos de público-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2: © ee pouco se ea a traz uma vertente ampla de 

d a compatibilidade das peças publicitárias com os meios e agentes de veiculação a que se 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2 Vajor Ração cem ame undar nos pedidos centrais do briefing. ousada 
= — —— — - palavra "enfermeiro"é equivocada e e excludente ante aos técnicos e 

e a originalidade da solução criativa e a multiplicidade de ir ções favoráveis que [o 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1 auxiliares. 
f a clareza e precisão das eaad ão da li com os públicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2 

g idade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2 

TOTAL 12,2 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a a adequação da Estratégia de Mídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 15 

b a ia técnica di rada na proposição e defesa da estratégia, da tática e do 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,8 O plano é operacionalmente viável, mas não prioriza de forma 
c a consistência do conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 estratégica os públicos decisórios. A distribuição de investimentos é 

d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de comunicação do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,5 convencional e pouco orientada ao debate técnico necessário. 

e o grau de eficiência e a economicidade na utilização da verba referencial para investimento, 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1,2 

TOTAL 8 

NOTA FINAL 32,3 



AVALIADOR (A): 
CONCEITO DA CAMPANHA: 

HELLEN CALDAS 

Enfermagem, se ela falta o Brasil sente 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende | | Atende tando Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 
3 aaculbada cemonsado na análise das características e especificidades do anunciante e do 0 0,01 até 1,5 4,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 

: na = Po PEATE SEER b conhecimento institucional básico, mas com 
b necessidades de comunicação publicitária identificadas: 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1 |falhas aa semicon ea estrutural e 

© a assertividade demonstrada na análise do desafi o de comunicação a ser superado pelo 0 0,01 até 2 2,01. a 2,99 3,00 até 4,00 0,5 " 

anunciante e no entendimento dos objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 

TOTAL 3,5 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

á conceito à natureza e às atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3 

de comunicação; 

b a é da ar ão em defesa do partido ático e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 1 

as possibilidades de interpretações positivas do conceito para a comunicação publicitária do 

e ANUNCIANTE com seus públicos; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2 Estratégia com estrutura formal adequada, mas desalinhada 

d a consistência técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicação Publicitária o 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 23 conceitualmente do desafio central do briefing 

proposta; 
e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e o 0,01 até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2 

os objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 
f a exequibilidade da Estratégia de C i Publicit a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,1 

TOTAL 13,4 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicação publicitária; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 0,6 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 31 

objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 

c a das peças ias ao perfil dos de público-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3 Campanha visualmente alinhada ao universo da 

d a ibilidade das peças icitárias com os meios e agentes de | a que se 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3 Enfer , porém conceitual frágil e com 

é a originalidade da solução criativa e a multiplicidade de interpretações favoráveis que 0 0,01 até 2,5 25143,75 3,76 até 5,00 26 inconsistências entre estratégia e execução. 

comporta; 

f a clareza e precisão das eaad dal com os públicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 0,7 

g a exequibilidade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01 até 2 2,01. a 3,00 3,01 até 4,00 25 

referencial para investimento. 

TOTAL 15,5 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a a adequação da Estratégia de Mídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, 0 0,01 até 1,5 4,51 até 2,25 2,26 até 3,00 

com a verba o desafio e os obj de no briefing; 25 

b a técnica d da na prop e defesa da égia, da tática e do o 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 

c a consistência do conhecimento dos hábitos de de I dos 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2 

d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de comunicação do anunciante e seu 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 

e o grau de eficiê ea na utili da verba ref | para investi 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 

TOTAL 12,5 

NOTA FINAL 44,9 

Via ÉS. Caldas 
New Hellen Caldas 



AVALIADOR (A): 
CONCEITO DA CAMPANHA: 

HELLEN CALDAS 

O cuidado não pode depender de hora extra 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

Atende Atende 
Alfnea Critério objetivo Não Atende Parclalmente | Satisfatoriamiente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a a dadi na análise das características e ficidades do e do contexto de sua atuação; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 A proposta ra compreensão real do papel institucional do Cofen e do contexto 

b a perinEnclá dos sspertos e p dos, relativos às des de ai o 0,01até 1,5 151 até 2,25 2,26 até 3,00 3 da Enfermagem brasileira. A leitura do déficit e da sobrecarga como problema 
u leitária Jdentificadas, - estrutural está alinhada ao briefing e à vivência concreta da categoria. O deslocamento 

c a asseruvidade demonstrada na análise do detsfto Ge iad pelo eno o 0,01 até 2 2,01 a 2,99 3,00 até 4,00 4 do debate para a segurança do paciente é e bem fund 
entendimento dos objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; : á ú á ! P 8 5 P 

TOTAL 9,9 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 
Atende Atende 

Alínea Critério objetivo Não Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a conceito à natureza e às atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos ivos de ; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 

b a consistência da argumentação em defesa do partido temático e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,9 . . . o 

ibilidades de Interpretações positivas do conceito para a comunicação publicitária do ANUNCIANTE com seus 9 forte, simples e-dlaloga diretamente com a realiiarie doitrabalhorem 
c as possibilidades de Interpretações positivas do conceito para a comunicação pi 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 | saúde, Traduz uma questão estrutural em fvel sem perder densidad 

técnica. A escolha do período anterior à Semana da Enfermagem é estratégica e evita 
d a técnica dos pontos centrais da ia de Ce Publicitária proposta; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 tom e forçando urgência e r Ria: a8 pública. A a 1 = - -— or espor É 
e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicação 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 entre mensagem, público e meios está bem construída e viável dentro da verba. 

estabelecidos no briefing; 

f a lidade da Estratégia de Ce i Publicitária, lerada a verba ial para ii 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 

TOTAL 24,9 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a o da coma de it A 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 4 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicação 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,9 

e aad o das peças ao perfil dos de público-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 4 A matátora o tempo ai pad “an para ad vive =e alia 
i E a evita vitimização e aposta em um mote positivo, o que 

d 2 las peças jas com os melos e agentes de ane o 0,01 até 2 2,012'3,00 3,01 até 4,00 4 fortalece o posicionamento institucional, As peças são coerentes e adaptáveis aos 
e a origi da solução criativa e a i de de interp favoráveis que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 3,9 | formatos p . No conjunto, segura e alinhada à realidade da categoria. 

f a clareza e precisão das ea ad ão da com os públicos-alvo; o 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 4,8 

B a exequibilidade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba ref ial para i (o) 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 4 

TOTAL 29,6 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 

Alínea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a adequação da Estratégia de Mídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, com a verba referencial, o 
a desafio e os ot de lecidos no briefing; ' 0 O,0l.ath 4,5 4,51 até 2,25 2,26 até 3,00 29 1h estratégia de mídia está bem fundamentada em dados e segmentação adequada aos 

A - = tomadores de decisão e à sociedade. Integra corretamente canais próprios do Cofen e 
b a técnica d da na e defesa da da tática e do plano de mídia; o) 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,8 mídia paga. A distribuição da verba é eo ate com a abrangência Lae te prevista no 

bc a consistência do conhecimento dos hábitos de de ! dos de públicos-alvo da º 0,01 até 1,5 1,54 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 briefing. Há leve complexidade operacional, mas sem comprometer a consistência 
d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de ão do e seu alinh coma (0) 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 técnica. 

e ograu de efici ea na utili da verba para ii na 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 

TOTAL 13,7 

NOTA FINAL 78,1 

alin, ES Pollen 
Hellen Caldas 



AVALIADOR (A): HELLEN CALDAS 

CONCEITO DA CAMPANHA: Quando falta enfermagem, tudo pesa mais 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

: Atende Atende 
Alfnea Critério objetivo Não Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a a aculdade demonstrada na análise das características e especificidades do anunciante e do contexto de sua atuação; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 o . aee 
A proposta demonstra leitura consistente do papel institucional do Cofen e do 

b a pertinência dos aspectos e ivos ap relativos às necessidades de comunicação o 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 28 cenário apresentado no briefing. O diagnóstico é coerente e bem estruturado, 
* Ei tá ny E a publicitária identificadas; embora pudesse aprofundar melhor a diferenciação entre déficit estrutural e 

a assertividade demonstrada na análise do desafi o de cação a ser pelo i eno di i inadequado no brasileiro. 
c dos asd: belecidos no briefing; 0 0,01 até 2 2,01 a 2,99 3,00 até 4,00 3,9 

TOTAL 9,6 
SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende Atendo Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 
Parcialmente | Satisfatoriamente 

a conceito à natureza e às atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de comunicação; (o) 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,2 

b a ia da ar em defesa do partido temático e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 3,8 A égia é organizada tecnic , porém o eng central reforça 

c = possibilidades de interpretações positivas do conceito para a comunicação publicitária do ANUNCIANTE com seus o 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,2 uma narrativa que pode ser interpretada como redução da Enfermagem à 

aaa sobrecarga assistencial. Considerando o históric: ituci i 
d a técnica dos pontos centrais da dec Publicitária prop 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4 : = ss ao 20 ó a. ° institucionsl} denaloriação do 

dade da lich Je areal ond bred ANUNCIANTE, 6 dacaii Na pr científico e de gestão, faltou ampliar o discurso para além do peso do 

e Preapaciaana ce leitante i articu ras components ROUTES: #0 desafio 8 os ohjetivos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1,1 trabalho, Há coerência formal, mas grande erro no posicionamento simbólico. 
comunicação estabelecidos no briefing; 

f a da Est de € Publicitária, a verbar para 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9 

TOTAL 14,6 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Pl. NOTA JUSTIFICATIVA 

a oalint da ha com a de ; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,4 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicação (1) 0,01 até 2,5 2,514 3,75 3,76 até 5,00 2,1 As peças são coerentes com a estratégia. No entanto, a construção simbólica 

c a das peças itárias ao perfil dos de público-alvo; 0 0,04 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 2,2 concentra-se na ideia de falta e peso, o que limita a potência narrativa e a 
d a das peças i com os meios e agentes de veiculação a que se 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,9 representação do protagonismo intelectual e político da categoria. Existe ainda 

e a origi de da solução criativa e a i de de interpretaçi que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,514 3,75 3,76 até 5,00 2,1 | elementos visuais que no conjunto geram um impacto visual semelhanta ao usado 

f a clareza e precisão das eaadi dali com os publi Ivo; (o) 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,9 em vas de o que é neg 

g a exequibilidade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para Investimento. 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,8 

TOTAL 21,4 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 

Alfnea Critério abjetivo Não Atende Atende Atende Atende F NOTA JUSTIFICATIVA 

4 a ana da Setratea de Mídia e Não Midla com as cararter stieas da ação publicitária, com a verba referencial, o 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 28 

o desafio e os ob} Bi O planej; to de mídia é i consi: ed ra domínio de 
b a técnica d da na p e defesa da da tática e do plano de mídia; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7 segmentação e cobertura. Contudo, observa-se concentração relevante de 

c a consistência do conhecimento dos hábitos de de dos de públicos-alvo da 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,4 | Investimento com base em dados demográficos da categoria, o que pode reduzir a 

d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de i do e seu alint coma + 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 capacidade de ampliação do debate junto à sociedade em geral. 

e o grau de eficiência e a economicidade na utilização da verba refe | para i d dos na 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,2 

TOTAL 12,6 

NOTA FINAL 58,2 

Nua 

O 

O)  Loldas os 
Hellen Caldas 



AVALIADOR (A): 

CONCEITO DA CAMPANHA: 

HELLEN CALDAS 

Sem enfermagem a conta não fecha 

SUBQUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO (10 pontos) 

wy Hellen Caldas 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende o nte Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a aculdade demonstrada na análise das características e especificidades do anunciante e do 

à contexto de sua atuação; a Ojolaté 1,5 131.882,25 2,26 atê-3,00 2,4 | Leitura bem alinhada do briefing e do papel institucional 
r 7 E d k 

b a pertinência dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos às 0 0,01 até 1,5 41,51 até 2,25 2,26 até 3,00 23 o Cofen. Enquadra corretamente o problema como 

necessidades de comunicação publicitária Identificadas; subdimensionamento/sobrecarga e seus efeitos no 

é a assertividade demonstrada na análise do desafio de comunicação a ser superado pelo 0 0,01 até 2 2,0122,99 3,00 até 4,00 4 cuidado. 

anunciante e no entendimento dos obj de no briefing; 

TOTAL 8,7 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO (25 pontos) 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 
Parcialmente | Satisfatorlamente 

ã conceito à natureza e às atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos o 0,01 até 2 2,04 até 3,00 3,01 até 4,00 38 

de comunicação; 

b a consistência da argumentação em defesa do partido temático edo conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,7 Conceito forte, institucional e com boa retenção. A 

E cas edad a positivas do conceito para a comunicação publ 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,9 estratégia sustenta o deslocamento do debate para o 

a consistência sont anitos centrais da Estratégia de Comunicação Publicitária feresse público eiconvetsaicomíos pliblicos'prjorizadas: d . P 8 S 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,4 Ajustes finos de encadeamento e sintese deixariam a 
proposta; defesa ainda mais objetiva. 

e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 38 id 

os objetivos de comunicação estabelecidos no briefing; 

f a bilidade da E égia de Cc Publicitária, Jerada a verba referencial 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,8 

TOTAL 23,4 

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos) 

Alfnea Critério objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicação publicitária; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,4 ae * 
— -- = q ; esa Ideia criativa consistente e bem ancorada no conceito. 

b a pertinência da solução criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os 0 0,01 até 2,5 2,51a 3,75 3,76 até 5,00 44 “Sem enfermagem a conta não fecha” funciona como 

c aad das peças p ias ao perfil dos de público-alvo; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,4 gatilho simples, com desdobramentos positivos e 

d ac bilidade das peças p com os meios e agentes de veiculação a que se 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,5 | aplicabilidade em diferentes formatos. Boa combinação 

e a originalidade da solução criativa e a multiplicidade de interpretações favoráveis que 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,3 de emoção e racionalidade; faltou apenas um pouco mais 

f a clareza e precisão das mensagens e a adequação da linguagem com os públicos-alvo; [o 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,5 de diferenciação entre Rena pise para elevar a 

B a exequibilidade das peças e de todos os elementos propostos, com base na verba (o) 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,8 sensação de novidade: 

TOTAL 26,3 

SUBQUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA (15 pontos) 

Alfnea Critérlo objetivo Não Atende Atende Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA 

a adequação da Estratégia de Mídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, 

a com a verba referencial, o desafio e os ob de belecidos no briefing; 8 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 Plano de mídia sólido e coerente com a intenção 

b 5 5 ja técnica d dana @ defesa da estratégia, da fática e do 0 O01 até,s 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 28 institucional, com segmentação adequada e boa lógica de 

— — pressão/retensão, Há espaço para integrar ainda melhor 
c a consistência do conhecimento dos hábitos de de dos 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,9 os recursos próprios do Cofen como trilha de 
d a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de comunicação do anunciante e seu (o) 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,6 aprofundamento. 

e o grau de eficiência e a economicidade na utilização da verba referencial para investimento, (o) 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,7 

TOTAL 13,9 

NOTA FINAL 72,3 


